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[bookmark: _Hlk60239857]À la demande de l’Autorité Nationale des Jeux, Toluna Harris Interactive a interrogé un échantillon de 2073 personnes, représentatif de la population française âgée de 18 ans et plus, pour mieux appréhender le rapport des Français aux jeux de grattage, particulièrement en tant que cadeau destiné aux enfants. 

[image: ]

2
Que retenir de cette enquête ? 

· 26% des Français déclarent qu’ils pourraient offrir un jeu à gratter à un enfant, 35% considérant qu’ils gratter sont des cadeaux qui leur sont autant adaptés qu’aux adultes.  Cette opinion est davantage partagée par les personnes qui elles-mêmes jouent aux jeux de grattage (49%) et par les personnes qui ont déjà offert des jeux à gratter à un enfant (79%). 

· Un quart des Français déclarent avoir déjà offert un jeu de grattage à un enfant, le plus souvent à Noël (58% de ceux qui l’ont déjà fait) ou pour un anniversaire (34%). Cette année, 20% des Français déclarent qu’ils ont l’intention offrir un jeu à gratter à un enfant à l’occasion de Noël, une pratique portée par les parents (30%) et les personnes qui elles-mêmes jouent aux jeux de grattage (36%).


· 87% des Français ont conscience que les jeux de grattage sont interdits à la vente aux mineurs. Ainsi les jeux d’argent sont considérés comme une pratique dangereuse pour les enfants par 94% des répondants, et une part similaire affirme que les enfants qui jouent aux jeux à gratter risquent de développer une addiction (93%). Les personnes qui ont déjà offert des jeux à gratter aux enfants sont également pleinement conscientes de ceci : 77% sont conscientes de l’interdiction de la vente aux mineurs et 87% connaissent le risque de développer une addiction.

Méthodologie : Enquête réalisée par Toluna Harris Interactive en ligne du 05 au 09 décembre 2024. Échantillon de 2073 personnes représentatif de la population française âgée de 18 ans et plus. Méthode des quotas et redressement appliqués aux variables suivantes : sexe, âge, catégorie socioprofessionnelle et région de l’interviewé(e).
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Description générée automatiquement]  Contacts
Jean-Daniel Lévy
Directeur délégué. Harris Interactive 
01 44 87 60 66 – jdlevy@harrisinteractive.fr
Pierre-Hadrien Bartoli
Directeur des études politiques 
01 44 87 61 05 – phbartoli@harrisinteractive.fr

Merci de noter que toute diffusion de ces résultats doit être accompagnée d'éléments techniques tels que la méthode d'enquête, les dates de réalisation, la taille de l'échantillon, le nom de l'institut – Harris Interactive – et le commanditaire.

À propos
Toluna - Harris Interactive, partenaires des études agiles pour penser le monde de demain. 
Toluna révolutionne le monde des insights consommateurs et citoyens en combinant technologie innovante et accès direct en temps réel à la plus grande communauté mondiale dédiée aux études.
Harris Interactive regroupe les meilleurs experts et accompagne tous types de clients à prendre les bonnes décisions, avec un temps d'avance.
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