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Meéthodologie d’enquéte

Enquéte réalisée en ligne du 22 au 23 novembre 2022.

Echantillon de 1 044 personnes représentatif des Francais 4gés de 18 ans et plus.

Méthode des quotas et redressement appliqués aux variables suivantes : sexe, age, catégorie
socioprofessionnelle, région et taille d’agglomération de I'interviewé(e).

Aide a la lecture des résultats détaillés :
= Les chiffres présentés sont exprimés en pourcentage.
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Intervalle de confiance

L’intervalle de confiance (parfois appelé « marge d’erreur ») permet de déterminer la confiance qui peut étre attribuée a une valeur, en prenant en compte la valeur observée et la
taille de I'échantillon. Si le calcul de lintervalle de confiance concerne les sondages réalisés avec la méthode aléatoire, il est communément admis qu'il est proche pour les
sondages réalisés avec la méthode des quotas.

Taille de I’échantillon 5% ou 95% 10% ou 90% 20% ou 80% 30% ou 70% 40% ou 60%

100 interviews 4,4 6,0 8,0 9,2 9,8 10
200 interviews 3,1 4,3 57 6,5 6,9 7.1
300 interviews 2,5 3,5 4,6 5,3 5,7 5,8
400 interviews 2,2 3,0 4.0 4,6 4.9 5,0
500 interviews 2,0 2,7 3,6 4,1 4,4 4,5
600 interviews 1,8 2,4 3,3 3,8 4,0 4.1
800 interviews 1,5 2,1 2,8 3,2 3,4 3,5

I 1 000 interviews 1,4 1,8 2,5 2,9 3,0 3,1 I

2 000 interviews 1,0 1,3 1,8 2,1 2,2 2,3
3 000 interviews 0,8 1,1 1,5 1,7 1,8 1,8
4 000 interviews 0,7 0,9 1,3 1,5 1,6 1,6
6 000 interviews 0,6 0,8 1,1 1,3 1,4 1,4

Note de lecture : dans le cas d’un échantillon de 1 000 personnes, si le pourcentage mesuré est de 10%, la marge d’erreur

tolunc 7|- harris est égale a 1,8. Il y a donc 95% de chance que le pourcentage réel soit compris entre 8,2% et 11,8% (plus ou moins 1,8 points).
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Le regard des Francais sur la communication des
marques dans le cadre du Black Friday



Un peu plus de la moitié des Francais se déclarent convaincus par la communication des marques dans le cadre du Black
Friday, un sentiment davantage partagé par les plus jeunes que par leurs ainés. Le niveau de revenus ne semble pas étre un

facteur déterminant

Vous personnellement, avez-vous été convaincu(e) ou non par la communication des marques dans le cadre du Black Friday ?

- Atous, en % -

Oui : 57% ﬁ

Non : 43%
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= Oui, tout a fait

= Oui, plutét

= Non, plutét pas
= Non, pas du tout

Hommes
Femmes

18-24 ans
25-34 ans
35-49 ans
50-64 ans
65 ans et plus

Moins de 2 000 €
Entre 2 000 et 4 000 €
Plus de 4 000 €

Zone rurale

Agglo. de 2 000 a 19 999 hab.
Agglo. de 20 000 a 99 999 hab.
Agglo. de 100 000 & 1 999 999 hab.
Agglomération parisienne

Symp. LFI

Symp. PS

Symp. EELV

Symp. Ensemble

Symp. LR

Symp. RN

Sans préférence partisane

Oui, en %

I 57
I 56

I 74
I 69
I 61
I 54
I 38

Revenus mensuels nets du foyer
I 58
I 55
I 58
Catégorie d’agglomération

49

I 53
I 60
I 60
I 59

Proximité partisane
I 72
I 59
I 58
I 61
I 65
I 64
I 46



Contacts

Merci de noter que toute diffusion de ces résultats doit é&tre accompagnée des €léments techniques suivants : le
nom de l'institut, le nom du commanditaire de I'étude, la méthode d’enquéte, les dates de réalisation et la
taille de I’échantillon.

Suivez I'actualité de Harris Interactive sur :

www.harris-interactive.com Facebook Twitter LinkedIn

Contacts Harris Interactive en France :
Jean-Daniel Lévy — Directeur délégué — Stratégies politiques et d’opinion — 01 44 87 60 30 — jdlevy@harrisinteractive.fr
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