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Paris, le 29 Mai 2009 

 

Baromètre d’opinion « World Leaders » 
Vague 4 – Mai 2009 

 

Un baromètre exclusif de l’institut Harris Interactive, en partenariat avec la chaîne 

d’information internationale FRANCE 24 et l’International Herald Tribune 

 

Méthodologie 
Enquête réalisée en ligne par Harris Interactive, en partenariat avec FRANCE 24 et l'International Herald 

Tribune, auprès d’un échantillon de 6 332 adultes (âgés de 16 à 64 ans) en France, Allemagne, Espagne, 

Grande-Bretagne et aux Etats-Unis, et d'adultes (âgés de 18 à 64 ans) en Italie, du 29 avril au 6 mai 2009. Les 

données pour les facteurs tels que l’âge, le sexe, le niveau d’éducation, la région et l'usage d'Internet ont été 

redressées si nécessaire, afin de les faire correspondre avec les proportions actuelles dans la population. Une 

procédure de redressement basée sur un « score de propension » a été appliquée pour ajuster la propension des 

répondants à être connectés à Internet. 

 

Merci de noter que toute diffusion de ces résultats doit être accompagnée d'éléments techniques tels 

que : le nom de l'institut, les dates de réalisation, la taille de l'échantillon, la méthode d'enquête. 

 

La dernière vague du baromètre World Leaders montre que Barack Obama domine toujours autant 

ce classement, tant en termes de popularité que d’influence.  

Le pape Benoit XVI, dont la popularité avait fortement chuté lors de la vague précédente, poursuit 

sur une tendance à la baisse, avec notamment une chute vertigineuse en France. 
 

Au final, sur la base de ces deux indicateurs pondérés, le trio de tête est stable : 

1. Barack OBAMA 

2. Angela MERKEL  

3. Le DALAÏ LAMA  

Sur ce trio, seule Angela Merkel est en progression. Parmi les « poursuivants », Gordon 

Brown remonte progressivement et rejoint Tony Blair dans ce classement. 
 

 

Résultats diffusés sur FRANCE 24 dans « Une Semaine dans le Monde » le vendredi 29 Mai 2009 

et publiés dans l'International Herald Tribune du 29 mai 2009. 
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POPULARITE DES LEADERS MONDIAUX 

 

Les points marquants : 

 Le trio de tête reste stable par rapport aux deux vagues précédentes. 

 Barack Obama conserve des scores extrêmement élevés, avec cependant quelques premières 

baisses, notamment en Allemagne. 

 Légère érosion du Dalaï Lama sur l’ensemble des pays étudiés 

 Légère progression d’Angela Merkel, notamment sur les deux pays la soutenant faiblement : la 

Grande-Bretagne et les Etats-Unis. 

 Poursuite de la baisse de popularité de Benoît XVI, essentiellement en France, où sa popularité 

tombe à 14% (vs 24 % en Mars 2009 et 37% en Janvier 09) 

 Progression significative de Gordon Brown dans tous les pays étudiés… à l’exception  de la 

Grande-Bretagne ! 

 A l’approche des élections européennes, notons la progression de José Manuel Barroso 

 

 
 

Résultats détaillés en annexe 1 

 

NICOLAS SARKOZY ET GORDON BROWN EN DIFFICULTE DANS LEUR PAYS RESPECTIF 

Nicolas Sarkozy et Gordon Brown sont les deux leaders les moins populaires dans leurs pays respectifs, 

même si Nicolas Sarkozy est en progrès sur ce point. 
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INFLUENCE DES LEADERS MONDIAUX 

 

Les points marquants : 

 Le trio de tête reste stable par rapport à la vague précédente : Angela Merkel consolide la 

troisième place subtilisée à Nicolas Sarkozy et se rapproche de Vladimir Poutine. 

 Benoît XVI poursuit sa chute, notamment auprès de ses concitoyens allemands et des Italiens. 

 L’influence perçue du Dalaï Lama, moins présent médiatiquement, est également en forte baisse. 

 
Résultats détaillés en annexe 2 

 

SYNTHESE POPULARITE - INFLUENCE 
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LES EVOLUTIONS DES POPULARITES ET INFLUENCES DES DIRIGEANTS MONDIAUX DEPUIS SIX MOIS 

 

 

Popularité (moyennes 6 pays)      Influence (moyennes 6 pays) 

 

 

 

 

*B. Obama a été ajouté à la place de G. W.  Bush en janvier 09 
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ANNEXE 1 : SYNTHESE POPULARITE – INFLUENCE DETAILLEE PAR PAYS 
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ANNEXE 2 : POPULARITE DETAILLEE PAR PAYS 
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* : Moins de 0,5% 
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* : Moins de 0,5% 
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ANNEXE 3 : INFLUENCE DETAILLEE PAR PAYS 
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A propos de Harris Interactive 

Harris Interactive est un institut de référence sur le marché des études (6
ème

 rang mondial des sociétés d’étude ad hoc). La 
structure française, fondée en 1995 par Nathalie PERRIO-COMBEAUX et Patrick VAN BLOEME sous le nom de Novatris, a 
rejoint le groupe en mars 2004.  
Harris Interactive propose des méthodes d‘études innovantes ainsi que des analyses et un conseil stratégique qui aident les 
clients à prendre des décisions réfléchies et efficaces. Le groupe doit sa réputation aux sondages d’opinion « Harris Poll » et 
à son rôle précurseur dans les méthodes d’études en ligne. La société a mis en place ce qui, selon elle, constitue le panel le 
plus important au monde : le Harris Poll Online. Harris Interactive est au service de sa clientèle dans le monde entier grâce à 
ses bureaux en Amérique du Nord, en Europe et en Asie. Pour plus de renseignements sur Harris Interactive veuillez 
consulter www.harrisinteractive.fr   
 

 
Contact Harris Interactive en France: 
Laurence Lavernhe - Tel: 01 44 87 60 94 - llavernhe@harrisinteractive.fr 
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