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Les Francais et le rapprochement entre ’'lUMP et le Front National

Etude Harris Interactive pour Marianne

Enquéte réalisée en ligne du 21 au 24 novembre 2014. Echantillon de 1561 personnes représentatif de la population
francaise dgée d’au moins 18 ans, a partir de I'access panel Harris Interactive. Méthode des quotas et redressement

appliquée aux variables suivantes : sexe, dge, catégorie socioprofessionnelle et région d’habitation de I'interviewé(e).

A la demande de Marianne, et a une semaine du scrutin qui donnera un nouveau président a I'UMP, Harris
Interactive a interrogé les Francais sur des hypothéses de rapprochement entre 'UMP et le Front National :
quelle serait I'attitude des sympathisants respectifs de ces deux formations vis-a-vis d’éventuelles alliances
électorales ? Quels choix feraient ces sympathisants s’ils devaient étre amenés a privilégier entre I'autre parti et
la Gauche ? Plus généralement, quels sont les domaines pour lesquels les Frangais percoivent une proximité

entre 'UMP et le Front National ? Et identifient-ils un socle de valeurs commun aux deux partis ?

Que retenir de cette enquéte ?

érouleront an décembre 2015, souhoiterier-vous que 'UMP et le FN passent des accords électorous ou
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part des sympathisants appelant un accord quel que soit le contexte (15% parmi ceux de I'UMP et 25%
parmi ceux du FN), et une autre se disant ouverte a ce type d’ententes uniquement dans le cas ou elles
éviteraient une défaite électorale contre la Gauche (respectivement 40% et 39%). Ainsi, seuls 45% des
sympathisants de 'UMP et 36% de ceux du Front National se déclarent hostiles a ce type d’alliances.

Observons, a ce stade, que les sympathisants FN sont plus favorables a des alliances que ceux de 'UMP.

Avec I'élection de Marine Le Pen a la téte du Front National en janvier 2011, le parti frontiste a opté
pour une stratégie de « dédiabolisation » et d’ouverture a d’éventuelles ententes électorales, locales

dans un premier temps. Prés de quatre ans apres la prise de fonction de la présidente du FN,

Néanmoins, une majorité des sympathisants des
deux partis (72% a 'UMP, 53% au
FN) refusent de choisir et
A Vissue des élections régionales qui se dérouleront en décembre 2015, préféreries-vous que votre région soit présidée par ... ?
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Au-dela du choix des sympathisants de ces deux partis, se pose la question de la perception de leur

positionnement et de la proximité entre leurs propositions.

Inversement, prés d’un Frangais sur cing (19%) ne voit

aucun point commun entre le positionnement des deux formations de Droite et d’Extréme-Droite,

proportion particulierement élevée parmi les sympathisants du Front de Gauche (40%), les Francais ne

déclarant aucune préférence partisane (30%), ainsi que les sympathisants du Front National (28%).

Dans le détail,

traditionnellement au coeur du
projet politique de la Droite,

s'averent logiquement moins

identifiées par les sympathisants
de Gauche que par ceux de

'UMP et du FN, premiers

concernés, qui se distinguent

par leur aptitude a mieux

différencier les deux projets

(dans une certaine mesure

seulement, les propositions

restant néanmoins similaires

pour prés d’'un sympathisant sur

. Les nuances entre les propositions concernant ces sujets,

Dirier-vous que les dirigeants de I'UMP et du Front National sont proches ou éloignés en matiére de propositions concernant...
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Toujours proches: 12%
Toujours éloignés : 16%

Sympathisants FN

Toujours proches: 26%
Toujours éloignés : 28%

deux). Dans une moindre mesure, des similitudes de programmes sont repérées par prés de quatre

Frangais sur dix en ce qui concerne les imp6ts (41%), le pouvoir d’achat (39%), la place de la France dans

le monde (38%), I'emploi (38%) et la croissance (36%). Fait notoire, sur ces cing dimensions a dominante

économique, les sympathisants de 'UMP et du FN identifient davantage que leurs concitoyens la

proximité des deux partis sur ces sujets. Enfin, dans un contexte ou le FN assume une ligne
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eurosceptique plus des trois quarts (76%) des Francais pergoivent une divergence entre ces deux partis

en ce qui concerne la construction européenne.

Plus globalement,

Tout comme pour les
propositions, les sympathisants de Gauche saisissent plus difficilement les nuances du cceur idéologique
de la Droite et défendent majoritairement I'idée d’une unité de valeurs entre 'UMP et le FN (63%). A
I'inverse, les sympathisants de 'UMP (68%), et plus encore ceux de I'UDI (69%), prennent le soin de
distinguer en termes de

corpus de valeurs le parti de

Et diriez-vous que, d’une maniére générale, les dirigeants de 'UMP et du Front National ont plutét des valeurs communes ou plutét des valeurs
différentes.

la Droite « républicaine » du Atous, en%

[ Ensemble des Francais | [ sympathisants UMP et FA
Front National. Les
sympathisants du parti

frontiste se disent quant a

eux plus positifs sur ce
partage de valeurs (51%),

bien qu’il ne convainque

gu’un peu plus dun
sympathisant frontiste sur

M Plutdt des valeurs communes B Plutdt des valeurs différentes

deux.

harris



Merci de noter que toute diffusion de ces résultats doit étre accompagnée d'éléments techniques tels
que : la méthode d'enquéte, les dates de réalisation, le nom de l'institut — Harris Interactive —, la
taille de I'échantillon.

A propos de Harris Interactive

Harris Interactive France est un acteur historique du marché des études.

Dirigé par ses fondateurs Nathalie Perrio-Combeaux et Patrick Van Bloeme, I'institut propose des approches innovantes,
qualitatives et quantitatives, en France comme a l'international.

Animé par |’énergie de la passion, porté par I'innovation et convaincu que le marché est en pleine mutation, Harris
Interactive accompagne ses clients face a leurs nouveaux challenges et repense avec eux le métier des études.

Depuis juillet 2014, Harris Interactive Europe (regroupant Harris Interactive France, Allemagne et UK) a rejoint ITWP
(société mere de Toluna) permettant ainsi a ce groupe international d’étendre sa présence dans la filiere études.

Suivez |'actualité de Harris Interactive sur , Facebook, et LinkedIn.
Contacts :
Harris Interactive en France :

Laurence Lavernhe - 39 rue Crozatier - 75012 Paris - Tel: 01 44 87 60 94 - 01 44 87 60 30 -
Jean-Daniel Lévy - Directeur du Département Politique & Opinion - 01 44 87 60 30 -
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