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Le soutien public d’un artiste en faveur d’un candidat a I’élection
présidentielle

Sondage Harris Interactive pour VSD

Enquéte réalisée en ligne du 1 au 5 mars 2012. Echantillon de 975 individus inscrits sur les listes électorales issus d’un
échantillon représentatif de la population frangaise dgée de 18 ans et plus, a partir de "access panel Harris Interactive.
Meéthode des quotas et redressement appliquée aux variables suivantes : sexe, dge, catégorie socioprofessionnelle, région de

I'interviewé(e).
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A la demande de VSD, Harris Interactive a réalisé un sondage interrogeant le regard des Frangais sur
I’éventualité qu’un artiste soutienne publiqguement un des candidats a I'élection présidentielle. On le sait, au
cours d’'une campagne, un certain nombre d’artistes affichent leur soutien avéré a I'égard de différents
postulants. Il s’agissait d’évaluer si un tel soutien serait percu plutét comme une bonne chose ou plutét comme
une mauvaise chose pour chacune des parties, et d’appréhender I'influence que cela pourrait avoir sur le vote

des Frangais. Que retenir de cette enquéte ?

= Les Frangais inscrits sur les listes électorales portent un regard distant a I’égard d’un éventuel soutien
public d’un artiste en faveur d’un candidat a I'élection présidentielle. D’une part, ils sont partagés sur
la question de savoir si ce serait une bonne chose pour le candidat concerné : 47% jugeant que ce
serait plutét une bonne chose pour ce candidat, contre 44% estimant qu’il s’agirait plutét d’une
mauvaise chose pour lui. D’autre part, une large majorité estime qu’une telle prise de position serait
préjudiciable a I’artiste concerné : 71% jugent que cela serait plutét une mauvaise chose, contre 19%

« plutot une bonne chose ».
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Le soutien public d’un artiste en faveur d’un candidat

Estimez-vous que le fait qu’un artiste soutienne publiquement un candidat dans le cadre de la campagne
électorale présidentielle est plutét une bonne chose ou plutét mauvaise chose ... ?

Pour Iartiste

10%

M Plutét une bonne chose M Plutét une mauvaise chose Ne se prononce pas

Base : Aux inscrits sur les listes électorales.
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Les Frangais semblent tracer une frontiére nette entre le monde du spectacle et le monde politique, et
ils affirment que le positionnement d’un artiste n’influencerait pas leur vote : seuls 1% des Frangais
déclarent que la prise de position d’un artiste en faveur d’un candidat pourrait influencer leur vote, 20%
indiquant qu’ils y accorderaient de I'importance mais pas au point d’influencer leur vote, et 69% que
cela n’aurait pas d’importance. Reste que les électeurs ne sont pas, toujours, les plus a méme a pouvoir

identifier les ressorts réels de leurs comportements politiques.

Dans le détail, soulignons que les jeunes indiquent accorder un bénéfice plus important que les plus
agés a un candidat qui serait soutenu publiquement par un artiste, méme s’ils n’affirment pas
davantage que cela influencerait leur vote : 70% des 18-24 ans estiment que cela serait une bonne
chose pour le candidat en question, contre 38% des 65 ans et plus. Enfin, les sympathisants de Gauche
sont également particulierement enclins a juger qu’un tel soutien serait une bonne chose pour les
deux parties (respectivement 59% et 29%), et ils seraient plus nombreux que la moyenne a y accorder
de I'importance (sans que cela influence leur vote pour autant). A l'inverse, les sympathisants du Front
National se montrent particulierement critiques, tant sur les bénéfices retirés par le candidat ou

I'artiste (respectivement 54% et 79% « plutét une mauvaise chose »), que sur l'importance qu’ils

accorderaient a ce soutien public en faveur d’un candidat.
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L'importance accordée au soutien d’un artiste dans son choix lors
de I’élection présidentielle

Lorsqu’un artiste que vous appréciez exprime un soutien envers un candidat a I’élection présidentielle, diriez-
vous plutét que... ?

® Vous accordez de I'importance a ce soutien et cela peut influencer votre vote

Vous accordez de I'importance a ce soutien mais cela n'influence pas votre vote
| Vous n‘accordez pas d'importance a ce soutien et cela n'influence pas votre vote
® Ne se prononce pas

Base : Aux inscrits sur les listes électorales. ha rn5
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Merci de noter que toute diffusion de ces résultats doit étre accompagnée d'éléments techniques tels
que : la méthode d'enquéte, les dates de réalisation, le nom de I'institut — Harris Interactive-, la taille
de I'échantillon.

A propos de Harris Interactive

Harris Interactive est un institut de référence sur le marché des études (6 rang mondial des sociétés d’étude ad hoc). La structure
francaise, fondée en 1995 par Nathalie PERRIO-COMBEAUX et Patrick VAN BLOEME sous le nom de Novatris, a rejoint le groupe en mars
2004.

Harris Interactive propose des méthodes d‘études innovantes ainsi que des analyses et un conseil stratégique qui aident les clients a
prendre des décisions réfléchies et efficaces. Le groupe doit sa réputation aux sondages d’opinion « Harris Poll » et a son role précurseur
dans les méthodes d’études en ligne. La société a mis en place ce qui, selon elle, constitue le panel le plus important au monde : le Harris
Poll Online. Harris Interactive est au service de sa clientele dans le monde entier grace a ses bureaux en Amérique du Nord et en Europe.
Pour plus de renseignements sur Harris Interactive, veuillez consulter www.harrisinteractive.fr
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Contact Harris Interactive en France:
Laurence Lavernhe — 39 rue Crozatier — 75012 Paris - Tel: 01 44 87 60 94 — 01 44 87 60 30 - llavernhe@harrisinteractive.fr
Jean-Daniel Lévy —Directeur du Département Politique & Opinion - 01 44 87 60 30 — jdlevy@harrisinteractive.fr

T~

3 harr]§

INTERA C


http://www.harrisinteractive.fr/
mailto:llavernhe@harrisinteractive.fr
mailto:jdlevy@harrisinteractive.fr

