
 
 
 

 
Paris, le 28 Novembre 2008  
 

Baromètre d’opinion « World Leaders »1 
Vague 1 - Octobre / Novembre 2008 

 
Un sondage exclusif de l’institut Harris Interactive, en partenariat avec la chaîne 

d’information internationale FRANCE 24 et l’International Herald Tribune 

 

Parmi la liste des 19 leaders mondiaux étudiés, le DALAÏ LAMA, Angela MERKEL et Tony 
BLAIR bénéficient des meilleures cotes de popularité auprès des citoyens des six pays étudiés. 

 
La première vague du baromètre international « World Leaders », mené par l’institut Harris 

Interactive pour FRANCE 24 et l’International Herald Tribune, met en évidence une claire 
hiérarchie entre les leaders mondiaux et montre également des écarts très importants selon les pays. 

 
Ce baromètre met aussi en avant un décalage très net entre la cote de popularité et celle de 
l’influence. Les deux leaders les plus « influents » sont parmi les deux plus impopulaires. 

 
Au final, sur la base de ces deux indicateurs pondérés, le trio de tête est le suivant : 

1. Angela MERKEL 
2. Le DALAÏ LAMA 
3. Nicolas SARKOZY 

 
La prochaine vague (Janvier 2009) permettra de regarder quelle place prendra le nouveau Président 

Américain, Barack OBAMA dans cette hiérarchie. 
 

Résultats diffusés sur FRANCE 24 dans « Le Talk de Paris » le vendredi 28 Novembre 2008 et 
publiés dans l'International Herald Tribune du 28 Novembre 2008.   

Méthodologie 
Enquête réalisée en ligne par Harris Interactive, en partenariat avec FRANCE 24 et l'International 
Herald Tribune, auprès d’un échantillon de 6 257 adultes (âgés de 16 à 64 ans) en France, 
Allemagne, Espagne, Grande-Bretagne et aux Etats-Unis, et d'adultes (âgés de 18 à 64 ans) en Italie, 
du 29 Octobre au 6 Novembre 2008. Les données pour les facteurs tels que l’âge, le sexe, le niveau 
d’éducation, la région et l'usage d'Internet ont été redressées si nécessaire, afin de les faire 
correspondre avec les proportions actuelles dans la population. Une procédure de redressement basée 
sur un « score de propension » a été appliquée pour ajuster la propension des répondants à être 
connectés à Internet. 

 
Merci de noter que toute diffusion de ces résultats doit être accompagnée d'éléments 
techniques tels que : le nom de l'institut, les dates de réalisation, la taille de l'échantillon, la 
méthode d'enquête. 

                                                 

 
©2008, Harris Interactive SAS. Tous droits réservés. Les autres noms de sociétés mentionnés sont des marques 
déposées de leurs propriétaires respectifs.  

1 Le baromètre «  World Leaders » sera réalisé tous les deux mois 



 

POPULARITE DES LEADERS MONDIAUX 
 
En termes de popularité, le trio de tête fait apparaître trois types de leaders foncièrement 
différents : un leader religieux, un chef d’Etat en exercice et un ancien chef de gouvernement.  
 
A noter qu’Angela MERKEL est particulièrement appréciée des Italiens, Français, Allemands 
et Espagnols, mais beaucoup moins des Britanniques et Américains. 
Tony Blair jouit encore d’une forte popularité internationale, sauf en Espagne et ... en Grande- 
Bretagne. 
L’étude met également en exergue la très forte popularité de Nicolas SARKOZY en Italie et 
en Espagne, et de José Luis Rodriguez ZAPATERO en Italie et en France. 
 
Sans surprise, George W. BUSH, qui sera remplacé par Barack OBAMA dès la prochaine 
vague, est particulièrement peu apprécié, notamment en Europe. A titre d’exemple, seuls 5 % 
des Français en ont une opinion favorable, ce qui en fait dans ce pays le leader mondial le 
moins populaire (à égalité avec Mahmoud AHMADINEJAD). 
 

 
 
Résultats détaillés en annexe 1 

La moyenne correspond à la moyenne arithmétique des 6 pays étudiés et ne constitue donc pas un 
résultat d’enquête en tant que tel. 
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INFLUENCE DES LEADERS MONDIAUX 
 
Si l’on s’intéresse à la cote d’influence des leaders, le classement est évidemment très 
différent. 
George W. BUSH est en tête de ce classement, suivi par Vladimir POUTINE, qui dépasse de 
loin le président russe en exercice (Dmitri MEDVEDEV). 
 
Parmi les leaders européens, Angela MERKEL, Nicolas SARKOZY et Gordon BROWN 
(dans cet ordre) sont estimés les plus influents. Si ces dirigeants représentent les trois pays 
classiquement les plus influents en Europe, la hiérarchie des leaders n’est pas celle 
généralement attribuée à ces trois pays (1 : Grande Bretagne ; 2 : Allemagne ; 3 : France). 
 
Les classements varient fortement selon les pays. Les Français et les Allemands ont placé en 
tête Vladimir POUTINE, alors que les Espagnols estiment que Nicolas SARKOZY est le 
leader le plus influent ; la Grande-Bretagne, l’Italie et les Etats-Unis quant à eux, voient un 
leader d’influence en George W. BUSH. 
Angela MERKEL et Nicolas SARKOZY sont globalement très bien classés sur ce critère 
mais pas auprès des Britanniques et des Américains. 
 

 
 
Résultats détaillés en annexe 2 
 

La moyenne correspond à la moyenne arithmétique des 6 pays étudiés et ne constitue donc pas un 
résultat d’enquête en tant que tel. 
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SYNTHESE POPULARITE - INFLUENCE 
 
L’indice « popularité / influence » pondère les deux indices mesurés et permet ainsi d’établir 
une hiérarchie basée sur ces deux critères.  
Cet indice met en avant le leadership d’Angela MERKEL, toute aussi populaire 
qu’influente, ainsi que la bonne position de Nicolas SARKOZY dans ce classement. 
L’extrême popularité du DALAÏ LAMA lui permet de figurer également en très haute 
position dans ce classement. Tony BLAIR reste un leader très populaire et jugé encore 
influent dans la plupart des pays, mais son score est affaiblit par ses résultats nettement moins 
favorables en Grande-Bretagne. 
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ANNEXE 1 : POPULARITE DETAILLEE PAR PAYS 
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* : Moins de 0,5% 
 

 
* : Moins de 0,5% 
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ANNEXE 2 : INFLUENCE DETAILLEE PAR PAYS 
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A propos d’Harris Interactive  
Harris Interactive est un institut de référence au niveau mondial sur le marché des études. La structure française, 
fondée en 1995 par Nathalie PERRIO-COMBEAUX et Patrick VAN BLOEME sous le nom de Novatris, a 
rejoint le groupe en mars 2004. 
Harris Interactive propose des méthodes d‘études innovantes ainsi que des analyses et un conseil stratégique qui 
aident les clients à prendre des décisions réfléchies et efficaces. Le groupe doit sa réputation aux sondages 
d’opinion « Harris Poll® » et à son rôle précurseur dans les méthodes d’études en ligne. La société a mis en 
place ce qui, selon elle, constitue le panel le plus important au monde : le Harris Poll Online. Harris Interactive 
est au service de sa clientèle dans le monde entier grâce à ses bureaux en Amérique du Nord, en Europe et en 
Asie. 
Pour plus de renseignements sur Harris Interactive veuillez consulter www.harrisinteractive.fr 
 

 
Contact presse 
Harris Interactive en France : 
Laurence Lavernhe Tel: 01 44 87 60 94 – llavernhe@harrisinteractive.fr 
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