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Paris, le 23 avril 2010 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Un baromètre exclusif de l’institut HARRIS INTERACTIVE, en partenariat avec la chaîne d’information 

internationale FRANCE 24 et RFI la radio française d’information internationale en 12 langues. 
 

 

Méthodologie 

Enquête réalisée en ligne par Harris Interactive, en partenariat avec FRANCE 24, auprès d’un échantillon de   6 135 

adultes (âgés de 16 à 64 ans) en France, Allemagne, Espagne, Grande-Bretagne et aux Etats-Unis, et d'adultes (âgés 

de 18 à 64 ans) en Italie, du 31 mars au 12 avril 2010. Les données pour les facteurs tels que l’âge, le sexe, le niveau 

d’éducation, la région et l'usage d'Internet ont été redressées si nécessaire, afin de les faire correspondre avec les 

proportions actuelles dans la population. Une procédure de redressement basée sur un « score de propension » a été 

appliquée pour ajuster la propension des répondants à être connectés à Internet. 

 

Merci de noter que toute diffusion de ces résultats doit être accompagnée d'éléments techniques tels que : le nom 

de l'institut, les dates de réalisation, la taille de l'échantillon, la méthode d'enquête. 

 

 

 

La dernière vague du baromètre World Leaders est riche d’enseignements : 

 Barack OBAMA et le Dalaï-LAMA restent les leaders les plus populaires. 

 Angela MERKEL connaît une première chute dans son ascension mais confirme cependant son 

leadership Européen. 

 Hillary CLINTON, nouvelle entrant dans ce baromètre, se positionne à un excellent niveau 

 Nicolas SARKOZY et Gordon BROWN ne parviennent pas à redresser leur côte de popularité. 

 Le pape Benoit XVI, qui était remonté dans l’opinion fin 2009, voit sa côte chuter à nouveau. 

 

L’analyse des images des leaders étudiés en détail (Barack OBAMA, Dalaï-LAMA, Angela MERKEL, 

Hillary CLINTON, Benoît XVI, Nicolas SARKOZY) fait apparaître deux personnalités en position 

difficile:  

 Benoît XVI, jugé pas dynamique ni charismatique et dans une moindre mesure pas honnête ni 

rassurant 

 Nicolas SARKOZY, bien que jugé dynamique, connait un problème d’image : il est perçu 

majoritairement pas rassurant, pas honnête, pas proche des gens, et dans une moindre mesure, 

moins sérieux que les autres leaders. 

 

Résultats diffusés sur FRANCE 24 dans « Une semaine dans le monde » le vendredi 23 avril 2010 à partir 

de 19h. 

Baromètre d’opinion « World Leaders » 
Vague 6 – Avril 2010 

Barack Obama et le Dalaï-Lama au sommet 

Angela Merkel en baisse mais toujours leader parmi les Européens 

Benoît XVI rechute fortement 

Nicolas Sarkozy durement critiqué sur sa personnalité 
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POPULARITE DES LEADERS MONDIAUX 

 
Hillary CLINTON, intégrée dans la liste pour cette vague, se positionne très haut dans la hiérarchie des leaders 

mondiaux. Angela MERKEL connait un coup de frein dans son ascension, mais reste de loin le leader européen le plus 

populaire. Les autres leaders Européens sont globalement tous en baisse. 

Benoît XVI chute à nouveau, dans le contexte difficile que connaît actuellement le Vatican. 
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Popularité : Détails par Pays et évolutions par rapport à la vague précédente 
 

Barack OBAMA maintient des scores extrêmement élevés en Europe. 

Le Pape est en baisse très significative, surtout auprès des Allemands et des Américains.  

Hillary CLINTON, nouvelle dans ce classement, se positionne bien dans tous les Pays et se situe au même niveau que 

Barack OBAMA aux Etats-Unis. 

Les principaux leaders Européens sont tous en baisse par rapport à Novembre 2009.  

 

 
 

Popularité : résultats et classements par Pays 
Le tableau ci-dessous montre les scores pour chaque Pays et le rang dans lesquels se situent les leaders dans ces Pays. 

Angela MERKEL est le seul leader Européen à se situer sur le podium dans son propre Pays. Les autres se situent 

entre le 8ème et la 11ème place dans leurs Pays respectifs. 
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IMAGE DES LEADERS : LES QUALIFICATIFS  

 

Benoît XVI et Nicolas SARKOZY connaissent de sérieux déficits d’image auprès des Européens.  

Les résultats sont particulièrement difficiles pour Nicolas SARKOZY sur les items « Rassurant », « Proche des gens », 

« Honnête ». A l’inverse, il est jugé plus « dynamique » que la moyenne des leaders étudiés. 

Barack OBAMA obtient des scores de très haut niveau sur tous les qualificatifs proposés.  

De même pour le Dalaï-LAMA, à l’exception de l’item « dynamique ».  

Angela MERKEL doit probablement sa popularité à son intégrité : elle est jugée « sérieuse », « honnête », et 

« rassurante ».  

Hillary CLINTON semble séduire par la conjugaison du dynamisme et du sérieux. 

 

 
 

Détail des qualificatifs par Pays :  
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INFLUENCE DES LEADERS MONDIAUX 

 
A l’inverse de leur popularité, les leaders Européens et le Pape voient leur côte d’influence progresser. Dans cette 

période de crise, l’opinion semble reconnaitre l’activisme des leaders et donc leur niveau d’influence. 

Vladimir POUTINE maintient son statut de 2ème leader le plus influent et distance toujours de très loin le Président de 

la Fédération de Russie, Dmitri MEDVEDEV. 

La Grande-Bretagne, traditionnellement nation très influente au niveau mondial, voit son leader, Gordon BROWN, 

devancé par Angela MERKEL et Nicolas SARKOZY, plaçant ainsi l’axe Franco-Allemand sur le devant de la scène 

internationale. 
Influence : Evolutions des scores par rapport à la vague précédente 

 

 
Influence : Classements globaux et rangs par pays 
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SYNTHESE POPULARITE - INFLUENCE 

 

 
L’indice combiné « Popularité – Influence » fait apparaitre un leadership conforté pour Barack OBAMA, et un 

podium composé de deux femmes : Angela MERKEL et Hillary CLINTON.  

Ce classement met aussi en avant le leadership des Etats-Unis qui place deux leaders sur le podium. 

A noter également que les deux leaders religieux étudiés se situent en bonne position dans ce classement (4ème et 6ème). 

Enfin, Nicolas SARKOZY conforte sa position, malgré son érosion de popularité, grâce à son score d’influence en 

croissance significative. 
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ANNEXE 1 : SYNTHESE POPULARITE – INFLUENCE DETAILLEE PAR PAYS 
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ANNEXE 2 : POPULARITE DETAILLEE PAR PAYS 
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* : Moins de 0,5% 

* : Moins 

de 0,5% 
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ANNEXE 3 : INFLUENCE DETAILLEE PAR PAYS 
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ANNEXE 4 : QUALIFICATIFS DETAILLES PAR PAYS 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
************************************************** 

A propos de Harris Interactive 

Harris Interactive est un institut de référence sur le marché des études (6
ème

 rang mondial des sociétés d’étude ad hoc). La 
structure française, fondée en 1995 par Nathalie PERRIO-COMBEAUX et Patrick VAN BLOEME sous le nom de Novatris, a rejoint 
le groupe en mars 2004.  
Harris Interactive propose des méthodes d‘études innovantes ainsi que des analyses et un conseil stratégique qui aident les clients 
à prendre des décisions réfléchies et efficaces. Le groupe doit sa réputation aux sondages d’opinion « Harris Poll » et à son rôle 
précurseur dans les méthodes d’études en ligne. La société a mis en place ce qui, selon elle, constitue le panel le plus important 
au monde : le Harris Poll Online. Harris Interactive est au service de sa clientèle dans le monde entier grâce à ses bureaux en 
Amérique du Nord, en Europe et en Asie. Pour plus de renseignements sur Harris Interactive veuillez consulter 
www.harrisinteractive.fr   
 

 
Contact presse Harris Interactive en France: 
Laurence Lavernhe - Tel: 01 44 87 60 94 – 01 44 87 60 30 - llavernhe@harrisinteractive.fr 

http://www.harrisinteractive.fr/
mailto:llavernhe@harrisinteractive.fr

