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"""ﬁi-\-lléthodologie d’enquéte

e Enquéte concernant les campagnes d’affichage réalisée en ligne du 24 au 31 aodt
2011. Enquéte concernant les autres types de campagnes réalisée du 7 au 14
septembre.

e Pour chaque enquéte, a été interrogé un échantillon de 1000 individus représentatifs
de la population francaise dgés de 18 ans et plus, a partir de I’access panel Harris
Interactive.

e Meéthode des quotas et redressement appliquée aux variables suivantes : sexe, dge,
catégorie socioprofessionnelle et région de l'interviewé(e).
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Les campagnes d’affichage
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Classement des campagnes d’affichage

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

Licra

Samu Social

Prévention Routiére

Fondation Abbé Pierre - Les enfants, victimes du mal-logement
Solidarité International

Association des Paralysés de France

CCFD - le Sud mérite mieux gue nos clichés

Ni Putes Ni Soumises

Armeée du Salut

Collectif pour le don du vivant

Care

CCFD - Aidons l'argent

AFA - Vaincre les MICI

Fondation Abbé Pierre - Hommage

Fondation Abbé Pierre - L'été, les SDF meurent autant que 'hiver
Fondation de France

Ne se prononce pas

© Harris Interactive

2%

3%
3%
3%
3%

14%
8%
8%
7%
7%
6%
5%
5%
5%
4%
4%

13%

harris

INTERACTIVE 4



mgne de Licra -

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

T

/ . « Notre couleur de peau ne devrait pas
déterminer notre avenir »

70% '

B Licra

Autre campagne

|

Non Réponse

T o o o e e e e o e e
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'I;é'”é'émpagne du Samu Social

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

T e ey,

/ \ « Plus on vit dans la rue, moins on a de chance
d’en sortir »

16%

76%

PLUS ON VIT DANS LA RUE

JOINS ON \CE D'EN SORTIR N WANCE D'EN
samusocial samusocial

B Samu Social

Autre campagne

— o e e e e e e R M e e e e

Non Réponse

e e o o o e o o o e e o o e
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""'L'éi"'éémpagne de la Préevention Routiere

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

/ \ « Les statistiques, evitons de rentrer dedans »

16%

76%

. UE S,
PREVENTION @PIEVENTION
@ROI‘TIERE A PREVENTION ROUTIERE L et lind]

B La Prévention Routiére
Autre campagne

Non Réponse

LES STATISTIQUES = ' LES STATISTIQUES,
EVITONS DE RENTRERSDEDANS: R Halib A EVITONS DE RENTRER DEDANS. [K(ifstxiiasy
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—La campagne « Les enfants, victimes du mal-logement » de la
Fondation Abbé Pierre

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

T e ey,

4 \ « Les enfants, victimes du mal-logement »

Théo a cassé un éﬁrreau.
16% ‘;d!) Le reste, c'ést pas ul

77%

600 000 enfants victimes tu mal-logement.
Agiss!

B Fondation Abbé Pierre - « Les
enfants, victimes du mal-logement»

Manun a grllmullle Sur le mur.

M Le reste, clestias elle.
'§<

— o e e e e e e R M e e e e
o e e e e e e e e e e e e e

3: g
Autre campagne N R P o\ g
1 LA
. Non Réponse , |
* y
N // -

e e o o o e o o o e e o o e

600 000 enfants victimes du mal-logement.
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Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

« Le mur d’eau »

16% 1%
| 77% ,

Solidarité International

Autre campagne

Non Réponse
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La campagne de I’Association des Paralysés de France

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

T e ey,

« Les places réservées »
16%

78%

B Association des Paralysés de France

Notre vie doit-elle se limiter aux places
qui nous sont réservees ?

Autre campagne

\GISSONS POUR UNE SOCETE OUVERTE A TOUS : APF - BP 30400 - 75626 PARIS CEDEX 13 - WWWAPFASSOFR

Non Réponse

e e o o o e o o o e e o o e
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a campagne « Le Sud mérite mieux que nos clichés » du Comité
Catholique contre la Faim et pour le Développement

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

e

’ \ « Le Sud mérite mieux que nos clichés »

79%

o s ey ftbll ek,
Cd-q:mlmﬁfunﬁ

B CCFD - Le Sud mérite mieux
que nos clichés
Autre campagne

' Non Réponse

T o o o e e e e o e e
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..ff-*’['ﬁ"_égmpagne de Ni Putes Ni Soumises

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

16% « N'acceptons la violence sous aucun prétexte »

79%

JE T'RIME
B Ni Putes Ni Soumises

Autre campagne

Non Réponse

_{f""'__“‘--.
harris
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La campagne de I’Armée du Salut

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

T e ey,

/ \ « L’exclusion tue »

|
1
1
I
I
1
1
I
I
1
1
I
I
1
1
I
I
1
1
I
I
1
|

16%

79%

B Armée du Salut

Autre campagne

www.armeedusalut fr

Non Réponse

e e o o o e o o o e e o o e
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La campagne du Collectif pour le Don du vivant

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

P - N .
P . .
, . « Quand on donne un rein a un proche, la vie
1 \ .
continue »
IL VOUS A REVEILLE b IL RACONTE LES MEMES
LA NUIT PENDANT DES MOIS, POVPARE, PEST seoGuls 0 BLAGUES DEPUIS 20 ANS,
UEPAKE, OUBLIE DES BOUTS VOTRE JOURNAL INTIME, A RENDU UM SEIL DU VOUS
DE PIZZA SUR LA MOQUETTE, PARADE DANS VOS SHORTS, PLUME REGULIEREMENT
RAYE VOTRE VOITURE, PERDU RENVERSE DU VERNIS AU POKER ET ADORE VOUS
VOTRE CARTE BLEUE ET A ONGLES SUR VOTRELLIT, RAPPELER QUE LUI
LAISSE SYSTEMATIQUEMENT PIQUE VOS PETITS COPAINS IL A ENCORE TOUS SES
LE CONGELATEUR OUVERT ET ELLE BOUDE QUAND CHEVEUX
ELLE PERD AU PING-PONG
POUR QUE CA CONTINUE, POUR QUE CA CONTINUE,
o POUR QUE CA CONTINUE, e
80% _ " DONNEZ-LUI kg  DONNEZ-LUI
L’UN DE VOS REINS. L’UN DE VOS REINS.

L'UN DE VOS REINS.

"RONFLE A LA REUNION o ROUSTADITADES AMS
. . DES PARENTS D’ELEVES, BILLETS POUR MYKONOS
B Collectif pour le Don du vivant T DU DEX FORS SO EN AOUT,VOUS PIQUE
,Ri A UNE BLAGUE SYSTEMATIQUEMENT VOTRE
SEXISTE DE VOTRE PERE, e S
Autre campagne s v DES SCENES DE JALOUSIE SUR
m’é"s'é'XEEﬁﬁ'?.f:‘Jm VOTRE MAIL PROFESSIONNEL
s ET NE RETIRE JAMAIS LES
Non Réponse e CROTTES DE LA LITIERE DU CHAT
\ ] POURQUEC.;CON'"NUE, POUR QUE CA CONTINUE,
7 DONNEZ-LUI Pty o
\\ P L'UN DEVOS REINS. L'UNDE VOS REWS.
\ — , R LE

__‘,f""__"'\-
harris
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“La campagne de Care

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

- pn T —— -— ~
4 N
/ \
/ \
| 1
| | s
! - | « Les idées regues »
I o I
: : "fé:"‘"’%".l. A - ‘; ‘ Idée reque n°6 k. - Idée recue n°8
I : “La place des femmes ' “Les
: gl est a la maison” A \ gt
o < J .
I | p : pout: se
I : 80% [ =y rF = JEN P ~,> maner, pas
| \ : R "l pour étudier”
1 I /o ,
I I S " !
| | petition.femmes.carefrance.org petition.femmes.carefrance:arg. '.
I | 3 Ay
: : 18 S
i . ) : Nt
: B Care I ; : . 1@ A
| | " ¥’ 8 mars 2011, centenaire de la journée intemationale de la Femme 8 mars 2011, centenaire de la jounée intemationale de la Femme
8 mars 2011, centenaire de la jounée intemationale de la Femme
I Autre campagne I
I |
\ Non Réponse I
\ /
\ /
N 7/
S . e e e e e e M Y Y Y o -
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—a campagne « Aidons I’argent » du Comité Catholique contre la
Faim et pour le Développement

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

T

y \ « Aidons l'argent »

SUIS 'ARGENT. :
JE NE DORS JAMAIS MAIS
PAIQUAND MEME DES R

8 '
EIWIIYE DANS CES I'AIIAIIIS

81% l]lll CREENT DES EIIFEBS.

zzzzz

vvvvv

m P @
lel et $ 500 ... % it

B CCFD - Aidons l'argent

Autre campagne

Non Réponse

T o o o e e e e o e e
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“la campagne d’Afa

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

«Vaincre les MICI »
16%

DANS SON VENTRE, IL S

BEHORS, IL SE ﬂu?.:

CROHN ET RCH SONT DES MALADIES TABOUES
EN PARLER, C'EST DEJA LES COMBATTRE

Les MICI, Maladies Inflammatoires Chroniques de I'Intestin,
handicapent le quotidien de 200000 personnes en France.

www.vaincrelesmici.fr

81%

B Afa

Autre campagne

Non Réponse

_{r-""'__"‘--.
harris
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..--------""'I;'éﬁcfémpagne « Hommage » de la Fondation Abbé Pierr_e_

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

« Hommage »

16%

| 81% _
B Fondation Abbé Pierre -
« Hommage »

Autre campagne

Non Réponse

© Harris Interactive
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_.f—*’['éféémpagne « L’été, les SDF meurent autant que I’hiver » de la

Fondation Abbé Pierre

Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

© Harris Interactive

o o o o e e e e

16%

81%

B Fondation Abbé Pierre - « Les
enfants »

Autre campagne

Non Réponse

o o o e e o o e e e o

« L'été, les SDF meurent autant que I'hiver »

)

il il
.?7’ ¥ /%:;‘ =
A G=="
=
‘1"(—#—-__-\"
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Nous allons vous présenter des campagnes d'affichage réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

169 2 « Les questions de société méritent des réponses »
0

82%

Fondation de France

-
LOGEMEN

zf‘rm oz Pk

eSO NEAT D%

ML AaR) M CLE

o BTON ¥

Autre campagne

=
= —

Non Réponse
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Les campagnes Presse

B
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Classement des campagnes Presse

Nous allons vous présenter des campagnes de presse réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

Samu Social - Asphaltisation 28%
APF - Parlementaires et handicap
International Paper Rey - Se déplacer...
Veolia Environnement - Solutions...

Fond Danielle Mitterrand - Feuille d’eau
Ni Putes Ni Soumises - RDCongo

ARC - Pour un monde sans cancer

Aides - Grande braderie de la mode

Non réponse

_{-"'___"'\-
harris
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La campagne du Samu Social

Nous allons vous présenter des campagnes de presse réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

T e ey,

«Plus on vit dans la rue, moins on a de chance

16% de s’en sortir »

56%

B Samu Social

Autre campagne

|

Non Réponse

o o o e e o o e e e o
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" La campagne de I'Association des Paralysés de France

Nous allons vous présenter des campagnes de presse réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

« Parlementaires et handicap »

16%

GHERS
PARLEMENTAIRES
ET PROMOTEURS
IMMOBILIERS,

68%

wn e kndamereal pour les

M APF

Autre campagne

Non Réponse

o o o e e o o e e e o

T
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La campagne de International Paper - Rey

Nous allons vous présenter des campagnes de presse réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

! ! « Se déplacer moins pour polluer moins »

16%

POUR POLLUER MOINS
IL SUFFIT DE SE DEPLACER MOINS

73%

B International Paper - Rey

Autre campagne

\ Non Réponse 1

© Harris Interactive NTERACTIVE
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La campagne de Véolia Environnement

Nous allons vous présenter des campagnes de presse réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

e N « Solutions écologiques »

PYLONE ELECTRIQUE STATION SERVICE

— P S T I R S I S— -

STATION
D'ASSAINISSEMENT

B —

74% )

B Véolia Environnement

Autre campagne

\ Non Réponse 1

POUR NOUS. CETTE CALCULATRICE SERT A POUR NOLS. ‘DE CAEER DE L' ELECTRIOTE

_L.,a-""__"'\-
harris
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" la campagne de la Fondation Danielle Mitterrand

Nous allons vous présenter des campagnes de presse réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

y \ « Feuille d’'eau »

16%

78%

POUR FAIRE DE
LACCES A LEAU

UN DROIT UNIVERSEL,
DANIELLE MITTERRAND ET:
PHILIPPE STARCK CREENT
LA FEVILLE D'EAUS

B Fondation Danielle Mitterrand

Autre campagne

www.france-libertes.|
NOH Réponse eldansle;;o::qu‘
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Nous allons vous présenter des campagnes de presse réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

« En République Démocratique du Congo »

5%
16%

79%

S

Ni Putes Ni Soumises

Autre campagne

Non Réponse

-a_h_ harris
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La campagne de I’Association pour la Recherche sur le Cancer

Nous allons vous présenter des campagnes de presse réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

« Pour un monde sans cancer »

Au nom de Julie,
ma femme, I'amour de ma vie,
décédée d'un cancer du sein qui
s'est généralisé sans lui laisser

Au nom de Sylvie,

ma fille, ma chérie. Tu es décédée

79% _.

aucune chance. En mémoire de son
courage et de nos espoirs, pour
elle et pour tous ceux qui se battent
contre cette maladie impitoyable,
je legue a 'ARC parce que
je sais que vaincre le cancer est
possible. C'est une question de
‘moyens. Avec plus d'argent, plus
161, Julie aurait été sauvée | Le can-
cer ne peut pas disparaitre mais

d’un cancer qui ne t'a laissé aucune
chance. Je ne veux pas oublier ta
Jole de vivre, ta volonté, ta hargne
a lutter contre la maladie. Pour
1ol et tous ceux qui se battent
contre cette maladie injuste,
je legue a 'ARCcar les
chercheurs ont besoin de notre
alde pour trouver comment guérir
du cancer dans les prochaines

années. Je veux que mon héritage
permette un jour de vaincre
cette maladie qul t'a emportée,
ma fille | Plus nous serons
nombreux, moins le cancer tuera.
C'est pourquol, je légue & I'ARC
pour un monde

on pourra un jour en guérir. Je
veux étre de ceux qul se mobili-
sent et s'engagent pour que plus
personne n'ait plus jamais a vivre
la méme souffrance que julie.
Grice a la recherche, un jour le

cancer ne tuera plus. C'est pourquol,
; jelégue A 'ARC et ¢ sans cancer.
| pour un monde | i
. ARC ] isans cancer. ,‘\i\ ‘ i
Autre campagne wewarocancornet el iy

— o o o o e e e e e e e e e e e e e

Non Réponse

e i e e i ]
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“La campagne d’Aides

Nous allons vous présenter des campagnes de presse réalisées par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celle que vous préférez ?

4 - = N\
’ \
/ \
I 1 .
| | « Grande Braderie de la Mode »
I
I 16% '
I I
I |
I |
I I ' ‘ > _ , ,
| | / Z, =
I | R s 5 ; 2 s
I 81% I :
| | o <5 -~ € Vo
I : Shopping Fell is so-fast gmr.‘b b Gobd lilies this
: : for your soul. :
1 1 y ,
I I
: B Aides :
I
: Autre campagne I
1 I
\ Non Réponse 1
\ /
N - P 4

o o o e e o o e e e o

- o~
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Les spots TV et Cinéma

B
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Classement des spots TV et cinéma

Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous
préférez ?

Fond Abbé Pierre - Carton rouge 15%
Solidarité International - Water&Ink

Croix rouge - Sans don, pas d'action

Fondation pour I'enfance

Amnesty International - Les poupées russes

Amnesty International - Projection

Institut Curie - Lutte contre le cancer du sein

Collectif de lutte contre les violences faites aux femmes
Collectif féministe contre le viol

Comité National Contre le Tabagisme

Comité Catholique contre la Faim et pour le Développement...

ECPAT et The Body Shop - Exploitée

16%

harris
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Le spot de la fondation Abbé Pierre

Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

« Carton Rouge »

16% +_ CARTON ROUGE

%% au MAL-LOGEMENT

AVEC LA FONDATION ABSE PIERRL, RETUSONS L'INACCEPTABLE, AGISSONS ||

|E METS UN CARTON ROUGE
AU MAL-LOGEMENT [FEmmss

Fastaton, as P

69%

JE DEVIENS I SOUTIENS
CYmRALTIVISTE il LA FONDAT Son

SUIVRE LA FOMDATION ABBE FERRE

fEm

B Fondation AP — Carton Rouge

Autre spot

Non Réponse

harris
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Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

16% 11%

73%

Solidarité Internationale
Autre spot

Non Réponse

© Harris Intera

« Water & Ink »

. L'eau potable pour tous !

Avec #)LIDARITES INTERNATIONAL, je dg;nande I'accés a I'eau potable et 3 I'assainissement pour tous.

| ol | /// ’

L'EAU NON POTABLE tue des millions 8% g
T3 de personnes par an dans le monde.
=4 Joumée Mondiale do I€au 2011

Agissez avec nous : ] -
SIGNEZ LA PETITION ! H

Recevoir plus d'infos par e-mail ?
Choisir |3

Texte de la pétition - En savoir plus sur SOLIDARITES INTERNATIONAL INTERNATIONAL Partenaires de la campagne - Mentions légales / crédits

harris
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“Le spot de la Croix Rouge

Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

T e ey,

« Sans don, pas d’action »

16%

74%

B Croix Rouge

Autre spot

Non Réponse

o o o e e o o e e e o
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Le spot de la Fondation pour I’'enfance

Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

T e ey,

/ \ « Eduquons sans violence »

16%

76%

B Fondation pour I'enfance

Autre spot

<

Non Réponse

e e o o o e o o o e e o o e
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" Le spot « Les poupées russes » d’Amnesty International

Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

T e ey,

« Les poupées russes »

16%

78%

B Amnesty International — Les poupées
russes
Autre spot

— o e e e e e e R M e e e e
o e e e e e e e e e e e e e

\ Non Réponse !

e e o o o e o o o e e o o e

-~
_ harris
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Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

« Projection »

16%

78%
Amnesty International - Projection

Autre spot

Non Réponse
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Le spot de l'Institut Curie

Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

T e ey,

« Lutte contre le cancer du sein »

16%
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78% :
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B Institut Curie

Autre spot
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Non Réponse
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Le spot du Collectif de lutte contre les violences faites aux
femmes

Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

T e ey,

16% « Lutte contre les violences faites aux femmes»

79%

B Collectif de lutte contre les violences
faites aux femmes

Autre spot

<

\ Non Réponse /

e e o o e e o o o e e o o = —
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" Le spot du Collectif féministe contre le viol

Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

T e ey,

« Campagne contre le viol conjugal »
16%

/IOLS - FEMMES - INFORMATIONS

0,
79% IRZ:P 0 800 05 95 95

B Collectif féministe contre le viol

Nous pouvons vous aider.

Autre spot

— o e e e e e e R M e e e e
o e e e e e e e e e e e e e

\ Non Réponse 1

e e o o o e o o o e e o o e
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Le spot du Comité National Contre le Tabagisme

Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

T e ey,

d N\
/ \
' \ « Campagne de lutte contre le tabac »
16% =
R W
79% :

B Comité National Contre le Tabagisme

Autre spot

\ Non Réponse !

o o o e e o o e e e o

n I
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pour le Développement

Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

T e ey,

« Aidons l'argent »
16%

80%

Aidons lArgent a quitter les paradis fiscaux.

B CCFD

Autre spot

<

Non Réponse
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© Harris Interactive = NTERACTIVE

43



Nous allons vous présenter des spots diffusés a la télévision ou au cinéma, réalisés par des associations
humanitaires et des Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

3% .,
16% « Exploitée »
-la mise en place de campagnes de sensibilisation
819% afin de prévenir le trafic de mineurs a des fins sexuelles
0 .
N y. -une formation des acteurs clés
liés a la protection de |‘enfance en France
struc es et de moyens apportant une assistance

systématiques aux victimes de ce traf

ECPAT et The Body Shop
Autre spot

Non Réponse
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Les dispositifs Internet

B
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ment des dispositifs Internet

Nous allons vous présenter des dispositifs Internet réalisés par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

Samu Social - 24h

AFD - Objectif développement

Ni Putes Ni Soumises - Violences conjugales

Fondation Abbé Pierre - A l'abri de rien

Tribu des Planteurs

Amnesty International - BulletProof

Asso Valentin Haly - Livre audiosolidaire

Non réponse

© Harris Interactive
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16%

16%
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Nous allons vous présenter des dispositifs Internet réalisés par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

« 24h »
16% 19%
POUR VOIR A TRAVERS
LES YEUX D'UN SANS-ABRI
_ 65% '
Samu Social

Autre dispositif

Non Réponse
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Le dispositif de I’Agence Francaise de Développement

Nous allons vous présenter des dispositifs Internet réalisés par des associations humanitaires et des

Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

T e ey,

« Obijectif développement »
16%

|
|

68%

B AFD

Autre dispositif

Non Réponse
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Le dispositif de Ni putes Ni soumises

Nous allons vous présenter des dispositifs Internet réalisés par des associations humanitaires et des

Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

T e ey,

« Do You Chat ? »

16%

70%

B Ni Putes Ni Soumises

Autre dispositif

Non Réponse

o o o e e o o e e e o
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Nous allons vous présenter des dispositifs Internet réalisés par des associations humanitaires et

Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

16% | 13%7

71% /

A 4

Fondation Abbé Pierre
Autre dispositif

Non Réponse

© Harris Interacti

« A l'abri de rien »

A L'ABRI

DE RIEN

Un web documentalra céalise

par Samuel Bollendorf & Metidi Ahoudig
g
Bea B
Produit par (©9) Texuel La e .?\\ N

R avec la Fondation
le 11 mars 2011 S v Abbé Pierre

des
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Le dispositif de la Tribu des planteurs

Nous allons vous présenter des dispositifs Internet réalisés par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

T

« Rejoins la tribu »

YVES ROCHER
FONDATION
REIC A TRIBU
DES PLANTEURS

s FRre 3
PEIND J’\..

75% .. ¢
ﬂ&\?ﬂgvxumw
(@ xeonmn |
SOMMET DE LA TERRE, RIO 2012
B Tribu des planteurs
Autre dispositif
\ Non Réponse 1
\ /
~ ~ - 7
-~
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Le dispositif d’Amnesty International

Nous allons vous présenter des dispositifs Internet réalisés par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?
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16%

77%

B Amnesty International
Autre dispositif

Non Réponse
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« Bullet Proof »

BULLETPROOF

Bulletproof - Amnesty International
by Amoesyraoce

50 ANS

AMNESTY
AMNESTY .5 INTERNATIONAL

INTERNATIONAL <L}= YOUS POUVEZ DEFENDRE LES DROITS HUMAINS

Vous pouvez défendre les droits humains.
Faites progresser le nombre de téléchargements.
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“Le dispositif de I"association Valentin Haliy

Nous allons vous présenter des dispositifs Internet réalisés par des associations humanitaires et des
Organisations Non Gouvernementales. Pouvez-vous nous indiquer celui que vous préférez ?

// } : \\
' ) « Le livre AudioSolidaire »
16%
78%

Progression de la vocalisation Derniéres vocalisations Et aussi, votez pour votre vidéo prétérde !

o voso
[ <ty

S T
e R L
= . T Sl %L

P S —

B Association Valentin Hatly

Autre dispositif

Non Réponse

__l,r"""__""\
harris

© Harris Interactive NTERACTIVE 53




